Harmonogram - vytvoreni strategie

Termin ‘ Ukol ‘ Kdo

Znovu precist kapitolu Naslouchej v knize #jaknasite

Promyslet hlavni divody, pro¢ budeme délat strategii

Prostudovat firemni, obchodni a marketingovou strategii
(pokud je mame)

Sepsat aktualni obchodni a marketingové cile

Dat dohromady informace o naSi znacce

Pripravit cilové skupiny/segmenty/persony

Udélat monitoring, kde se o nas mluvi a jak

Prozkoumat do hloubky konkurenci

Zjistit, jak jsou na tom kolegové na socidlnich sitich

Analyzovat, jak si vede v sou¢asnosti nas social media
marketing

Definovat cile pro socidlni sité

Pripravit strategii

Sezndmit s pripravenou strategii tym

Rozepsat harmonogram realizace strategie

Harmonogram - realizace strategie

Kazda strategie je velmi individudlni. Zalezi na tom, v jaké jste fazi, jak velky mate tym, rozpo-
Cet nebo jaké jste si stanovili cile. Nechdvame vam tedy volnou ruku v tom, jaké ukoly z hotové
prace vyplynuly. Pro jasnéjs$i predstavu ale priddvame par piikladd.

Napriklad:

Termin ‘ Ukol ‘ Kdo

27.11. zalozit profily na Instagramu a LinkedInu Eliska Vyhnankova

97 11, poslfat kolegtim info, jak se pripojit k firemnimu profilu Eliska Vyhnankova
na LinkedInu

27.11. vybrat sluzbu na publikovani obsahu Michelle Losekoot

29.11. pripravit seznam potencialnich fotograft k osloveni Michelle Losekoot

30. 11. sepsat.l?ez’pecn/o/stnl manuadl pro komunikaci Eliska Vyhnankova
na socialnich sitich




Termin ‘ Ukol ‘ Kdo




